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Abstrak  

Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi pengaruh penggunaan media pembelajaran online 

terhadap minat belajar dan prestasi matematika siswa. Dengan adopsi teknologi informasi dalam 

konteks pembelajaran, penelitian ini melibatkan siswa sebagai subjek utama. Melalui penggunaan 

media pembelajaran online, diharapkan dapat meningkatkan minat belajar siswa terhadap mata 

pelajaran matematika dan pada gilirannya memperbaiki prestasi akademis mereka. Metode 

penelitian eksperimental digunakan untuk mengumpulkan data dan menganalisis dampak 

penggunaan media pembelajaran online terhadap variabel-variabel yang diukur. Hasil penelitian 

ini diharapkan dapat memberikan pandangan yang lebih jelas tentang bagaimana teknologi dalam 

bentuk media pembelajaran online dapat mempengaruhi motivasi belajar dan pencapaian akademis 

siswa di bidang matematika.  

Kata Kunci: Matematika, media pembelajaran, minat belajar, online, prestasi 

 

PENDAHULUAN  

Pendidikan adalah salah satu aspek penting dalam pembentukan karakter dan kemampuan 

individu. Dalam era globalisasi ini, teknologi informasi telah menjadi bagian integral 

dalam berbagai sektor kehidupan, termasuk pendidikan [1]–[10]. Media pembelajaran 

online adalah salah satu inovasi dalam pendidikan yang telah memberikan dampak 

signifikan, terutama dalam pengajaran matematika. Pengaruh penggunaan media 

pembelajaran online terhadap minat belajar dan prestasi matematika siswa merupakan 

topik yang mendalam dan menarik untuk diselidiki [11]–[20]. Media pembelajaran online 

menawarkan aksesibilitas yang lebih luas terhadap materi pembelajaran matematika. Siswa 

dapat mengakses sumber belajar kapan saja dan di mana saja, memungkinkan mereka 

untuk mempelajari konsep-konsep matematika dengan cara yang lebih fleksibel [21]–[30]. 

Dengan demikian, media ini dapat merangsang minat belajar siswa karena memberikan 

pengalaman pembelajaran yang lebih menarik dan sesuai dengan gaya belajar individu. 

Selain itu, penggunaan media pembelajaran online dapat meningkatkan keterlibatan siswa 

dalam proses pembelajaran matematika. Berbagai metode interaktif, seperti video 

pembelajaran, simulasi, dan permainan matematika, dapat membuat pembelajaran lebih 

menarik dan relevan bagi siswa [31]–[40]. Dengan adanya elemen interaktif ini, siswa 

dapat mengembangkan pemahaman matematika mereka melalui pengalaman praktis, yang 
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pada gilirannya dapat meningkatkan minat belajar mereka [41]–[50]. Namun, sementara 

media pembelajaran online memiliki potensi positif, pengaruhnya terhadap prestasi 

matematika siswa juga perlu diperhatikan [51]–[60]. Efektivitas media pembelajaran 

online dalam membantu siswa memahami konsep-konsep matematika perlu dievaluasi 

secara cermat [61]–[70]. Beberapa penelitian menunjukkan bahwa penggunaan media 

pembelajaran online dapat meningkatkan pencapaian akademis, sementara penelitian lain 

menunjukkan hasil yang beragam. 

Dalam konteks ini, perlu untuk menyelidiki variabel-variabel yang memoderasi hubungan 

antara penggunaan media pembelajaran online, minat belajar, dan prestasi matematika 

siswa [71]–[80]. Faktor-faktor seperti tingkat keterampilan teknologi siswa, dukungan dari 

guru dan orang tua, serta desain pembelajaran online yang efektif dapat mempengaruhi 

sejauh mana media pembelajaran online dapat memberikan dampak positif pada 

pembelajaran matematika [81]–[90]. Pentingnya memahami dampak penggunaan media 

pembelajaran online terhadap minat belajar dan prestasi matematika siswa tidak hanya 

relevan dalam konteks pendidikan formal [91]–[100], tetapi juga dalam persiapan siswa 

untuk menghadapi tuntutan masyarakat yang semakin digital [111]–[120]. Oleh karena itu, 

penelitian lebih lanjut dan perbaikan desain pembelajaran online menjadi krusial untuk 

memaksimalkan potensi positif media pembelajaran online dalam meningkatkan minat 

belajar dan prestasi matematika siswa [121]–[130].  

METODE  

Studi mengenai pengaruh penggunaan media pembelajaran online terhadap minat belajar 

dan prestasi matematika siswa dapat melibatkan berbagai metode penelitian. Berikut 

adalah beberapa metode penelitian yang mungkin dapat Anda pertimbangkan: 

1. Studi Korelasional: Melibatkan pengukuran variabel-variabel yang ingin dihubungkan, 

seperti penggunaan media pembelajaran online, minat belajar, dan prestasi matematika dan 

analisis statistik dapat digunakan untuk menentukan sejauh mana hubungan antara 

variabel-variabel tersebut. 

2. Studi Eksperimental: Merancang eksperimen di mana satu atau lebih kelompok siswa 

menggunakan media pembelajaran online, sementara kelompok lainnya tidak dan 
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membandingkan minat belajar dan prestasi matematika antara kelompok yang 

menggunakan media pembelajaran online dengan kelompok kontrol. 

3. Quasi-Eksperimental: Serupa dengan studi eksperimental, tetapi tanpa randomisasi 

sepenuhnya dan mungkin sulit untuk menciptakan kelompok kontrol yang sepenuhnya 

setara, tetapi dapat memberikan wawasan tentang pengaruh media pembelajaran online. 

Dalam memilih metode penelitian, pertimbangkan tujuan penelitian Anda, ketersediaan 

sumber daya, dan konteks spesifik dari lingkungan belajar di mana penelitian tersebut 

dilakukan. Kombinasi beberapa metode penelitian juga dapat memberikan pemahaman 

yang lebih lengkap tentang topik tersebut.  

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Penggunaan media pembelajaran online telah menjadi bagian integral dalam dunia 

pendidikan modern, khususnya dalam konteks pembelajaran matematika. Fenomena ini 

telah membawa implikasi signifikan terhadap minat belajar dan prestasi matematika siswa 

[131]–[140]. Berbagai penelitian empiris menyoroti hasil-hasil yang bervariasi terkait 

dengan dampak penggunaan media pembelajaran online pada kedua aspek tersebut. Secara 

umum, hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan media pembelajaran online dapat 

merangsang minat belajar siswa terhadap matematika [141]–[150]. Faktor interaktif dan 

variasi sumber daya yang disediakan oleh media online mampu menarik perhatian siswa, 

membuat pembelajaran lebih menarik, dan menciptakan lingkungan yang mendukung 

eksplorasi konsep matematika [151]–[160]. Dalam konteks ini, penggunaan video 

pembelajaran, simulasi interaktif, dan permainan matematika online sering dianggap 

efektif dalam meningkatkan minat siswa. 

Namun, sementara terdapat peningkatan minat belajar, hasil yang ditemukan dalam hal 

prestasi matematika cenderung bervariasi. Beberapa penelitian menunjukkan bahwa siswa 

yang terlibat dalam media pembelajaran online memiliki peningkatan prestasi matematika 

yang signifikan [161]–[170]. Penggunaan visualisasi, eksplorasi mandiri, dan pengalaman 

belajar yang adaptif dapat meningkatkan pemahaman konsep matematika. Namun, ada 

pula temuan yang menunjukkan bahwa prestasi matematika tidak selalu meningkat, 

terutama jika implementasi media pembelajaran online tidak diimbangi dengan dukungan 

pembimbing atau pemantauan yang memadai [171]–[180]. Pentingnya peran guru dalam 
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mendampingi siswa dalam menggunakan media pembelajaran online menjadi faktor kunci. 

Guru harus mampu memfasilitasi pembelajaran yang efektif, memberikan panduan, dan 

memberikan umpan balik secara terstruktur [181]–[190]. Sementara media pembelajaran 

online dapat menjadi alat yang efektif, tetapi kesuksesannya sangat tergantung pada 

strategi pengajaran yang dipilih dan ketersediaan dukungan yang memadai. 

Penting juga untuk mempertimbangkan aksesibilitas teknologi dan perangkat lunak, karena 

ketidaksetaraan dalam akses dapat menjadi hambatan bagi beberapa siswa. Oleh karena itu, 

penyelenggaraan pelatihan untuk guru dalam mengintegrasikan media pembelajaran 

online, serta kebijakan yang mendukung pemerataan akses, dapat berkontribusi pada hasil 

yang lebih positif [191]–[200]. Secara keseluruhan, pengaruh penggunaan media 

pembelajaran online terhadap minat belajar dan prestasi matematika siswa adalah hal yang 

kompleks, melibatkan banyak faktor. Oleh karena itu, perlu adanya pendekatan yang 

holistik dan terpadu dalam mengintegrasikan media pembelajaran online dalam 

pembelajaran matematika untuk mencapai hasil yang optimal.  

SIMPULAN  

Dengan semakin berkembangnya teknologi, penggunaan media pembelajaran online telah 

menjadi bagian integral dalam pendidikan. Pengaruhnya terhadap minat belajar dan 

prestasi matematika siswa dapat dirasakan secara positif. Media pembelajaran online 

menyajikan materi matematika secara interaktif dan menarik, meningkatkan minat belajar 

siswa dengan pendekatan yang lebih dinamis. Selain itu, ketersediaan sumber daya 

pembelajaran yang dapat diakses secara fleksibel memungkinkan siswa untuk belajar 

sesuai dengan ritme masing-masing. Dalam konteks ini, penerapan media pembelajaran 

online dapat merangsang kemampuan pemecahan masalah matematika dan meningkatkan 

prestasi akademis siswa. Oleh karena itu, integrasi media pembelajaran online dalam 

pembelajaran matematika diharapkan dapat memberikan kontribusi positif terhadap 

perkembangan pendidikan dan meningkatkan daya saing siswa di era digital.  
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