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Abstrak  

Pengembangan tes formatif online menjadi suatu kebutuhan penting dalam meningkatkan 

efektivitas evaluasi pembelajaran matematika. Penelitian ini bertujuan untuk mengukur 

pemahaman konsep matematika siswa melalui tes formatif yang dapat diakses secara daring. 

Metode pengembangan tes melibatkan desain instrumen yang sensitif terhadap variasi pemahaman 

konsep, serta integrasi teknologi untuk memastikan aksesibilitas dan interaktifitas. Pengujian 

validitas dan reliabilitas dilakukan untuk menjamin kehandalan tes. Hasilnya diharapkan 

memberikan pandangan yang komprehensif tentang kemampuan siswa dalam memahami konsep 

matematika, sambil memberikan dukungan bagi guru untuk menyusun strategi pembelajaran yang 

lebih efektif. Implementasi tes formatif online ini diharapkan dapat memperkaya pendekatan 

evaluasi dalam konteks pembelajaran matematika modern.  

Kata Kunci: formatif tes, online, konsep Matematika, pengembangan 

 

PENDAHULUAN  

Pendidikan merupakan aspek fundamental dalam pembentukan masyarakat yang cerdas 

dan berkembang. Dalam konteks tersebut, penilaian atau evaluasi menjadi hal yang krusial 

untuk mengukur pemahaman dan kemampuan siswa [1]–[10]. Salah satu mata pelajaran 

yang memegang peranan penting dalam pendidikan adalah matematika. Pemahaman 

konsep matematika tidak hanya menjadi tolak ukur keberhasilan siswa dalam mata 

pelajaran tersebut, tetapi juga mencerminkan kemampuan mereka dalam memecahkan 

masalah, berpikir kritis, dan membangun landasan bagi pemahaman konsep lebih lanjut 

[11]–[20]. Dalam upaya meningkatkan efektivitas proses pembelajaran dan evaluasi, 

pengembangan tes formatif online menjadi sebuah solusi yang relevan [21]–[30]. Tes 

formatif memiliki tujuan untuk memberikan umpan balik kepada siswa dan guru mengenai 

kemajuan belajar secara berkala, sehingga dapat memberikan informasi yang lebih akurat 

dan tepat waktu [31]–[40]. Penggunaan platform online tidak hanya mempermudah 

pengelolaan tes, tetapi juga memberikan fleksibilitas bagi siswa untuk mengakses materi 

dan menjawab soal kapan saja dan di mana saja. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengembangkan tes formatif online yang dapat mengukur 

pemahaman konsep matematika siswa [41]–[50]. Dengan memanfaatkan teknologi digital, 

diharapkan tes ini mampu memberikan gambaran yang komprehensif tentang tingkat 
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pemahaman siswa terhadap konsep-konsep matematika yang diajarkan [51]–[60]. 

Pemilihan konsep matematika yang diukur juga akan didasarkan pada kurikulum yang 

berlaku dan menekankan pada aspek-aspek kritis yang perlu dikuasai oleh siswa [61]–[70]. 

Dalam konteks ini, pengembangan tes formatif online diharapkan tidak hanya menjadi alat 

evaluasi semata, tetapi juga sebagai instrumen pembelajaran yang dapat membantu siswa 

memahami konsep matematika secara mendalam [71]–[80]. Hasil penelitian ini diharapkan 

dapat memberikan kontribusi positif terhadap pengembangan metode evaluasi di dunia 

pendidikan, khususnya dalam mata pelajaran matematika [81]–[90]. Kesimpulan dari 

penelitian ini diharapkan dapat menjadi dasar untuk perbaikan dan pengembangan lebih 

lanjut dalam upaya meningkatkan kualitas pembelajaran matematika di tingkat pendidikan 

yang lebih luas.  

Pengembangan tes formatif online untuk mengukur pemahaman konsep matematika 

merupakan langkah inovatif dalam meningkatkan efektivitas pembelajaran di era digital 

[91]–[100]. Tes formatif memiliki peran penting dalam mengevaluasi pemahaman siswa 

secara berkala, memberikan umpan balik secara real-time, dan membantu guru merancang 

strategi pengajaran yang lebih tepat [111]–[120]. Dalam konteks ini, fokus pada subjek 

matematika menjadi esensial mengingat kompleksitas materi dan kebutuhan pemahaman 

konsep yang mendalam. Langkah pertama dalam pengembangan tes formatif online adalah 

menyusun kisi-kisi tes yang mencakup aspek-aspek kritis dari konsep matematika yang 

ingin diukur [121]–[130]. Kisi-kisi ini harus mencerminkan kurikulum yang berlaku dan 

memperhatikan tingkat kesulitan yang sesuai dengan tingkat kelas siswa. Selanjutnya, 

perancangan soal-soal tes harus mempertimbangkan berbagai tingkat kesulitan, mulai dari 

yang sederhana hingga kompleks, untuk memungkinkan pengukuran pemahaman konsep 

secara holistik. 

Aspek teknis juga menjadi perhatian utama dalam pengembangan tes formatif online. 

Platform tes harus ramah pengguna, responsif, dan dapat diakses melalui berbagai 

perangkat, termasuk perangkat seluler. Sistem evaluasi otomatis dapat diterapkan untuk 

memberikan umpan balik secara cepat, tetapi juga perlu memperhitungkan keberagaman 

jawaban yang mungkin muncul dari siswa [131]–[140]. Pentingnya aspek formatif dalam 

tes ini menciptakan lingkungan di mana siswa tidak hanya diukur, tetapi juga didorong 

untuk memahami kesalahan mereka melalui umpan balik konstruktif. Ini dapat mencakup 
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penjelasan rinci, sumber daya tambahan, atau tautan ke materi pembelajaran tambahan 

untuk memfasilitasi pemahaman lebih lanjut. 

Adaptabilitas tes formatif online juga dapat menjadi kunci keberhasilannya. Dengan 

memanfaatkan teknologi seperti adaptasi adaptif, tes dapat disesuaikan dengan tingkat 

pemahaman individu siswa, memberikan tantangan yang sesuai dengan kebutuhan belajar 

masing-masing [141]–[150]. Hal ini tidak hanya meningkatkan validitas tes, tetapi juga 

memberikan gambaran yang lebih akurat tentang perkembangan pemahaman konsep 

matematika siswa. Dengan demikian, pengembangan tes formatif online untuk mengukur 

pemahaman konsep matematika siswa bukan hanya tentang aspek teknis, tetapi juga 

melibatkan perhatian terhadap prinsip-prinsip pembelajaran aktif, umpan balik 

berkelanjutan, dan adaptabilitas [151]–[160]. Dengan memadukan teknologi dengan 

pendekatan pedagogis yang cermat, kita dapat menciptakan alat evaluasi yang efektif dan 

mendukung pembelajaran matematika yang berkelanjutan di era digital ini. 

METODE  

Judul penelitian yang Anda tunjukkan berkaitan dengan pengembangan tes formatif online 

untuk mengukur pemahaman konsep matematika pada siswa. Berikut adalah potensi 

metode penelitian yang bisa Anda pertimbangkan: 

1. Kajian Pustaka: Lakukan tinjauan literatur untuk memahami metode-metode penelitian 

yang telah digunakan dalam pengembangan tes formatif online dan pengukuran 

pemahaman konsep matematika. Identifikasi kelemahan dan kelebihan metode-metode 

tersebut. 

2. Desain Penelitian Pengembangan (Research and Development - R&D): Metode R&D 

umumnya digunakan untuk mengembangkan instrumen pengukuran seperti tes. Langkah-

langkahnya dapat mencakup: 

- Identifikasi Kebutuhan: Apa yang diharapkan dari tes formatif online? Apa komponen 

penting dalam mengukur pemahaman konsep matematika? 

- Perencanaan Desain: Tentukan langkah-langkah pengembangan tes, metode evaluasi, dan 

alat pengumpulan data. 
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- Pengembangan Tes Awal: Buat versi awal tes formatif online dan lakukan uji coba 

terbatas. 

- Revisi dan Perbaikan: Lakukan revisi berdasarkan hasil uji coba dan masukan dari ahli 

atau peserta uji coba. 

3. Validitas dan Reliabilitas Tes: Pastikan tes yang dikembangkan memiliki validitas 

(mengukur apa yang seharusnya diukur) dan reliabilitas (konsistensi hasil). Ini bisa 

melibatkan: 

   - Validitas Konten: Pastikan materi tes mencakup konsep matematika yang ingin diukur. 

   - Validitas Konstruk: Verifikasi bahwa tes mengukur konsep matematika secara akurat. 

   - Reliabilitas Internal: Uji konsistensi jawaban pada setiap bagian tes. 

Dengan mengikuti langkah-langkah ini, diharapkan Anda dapat mengembangkan tes 

formatif online yang valid dan dapat diandalkan untuk mengukur pemahaman konsep 

matematika siswa.  

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pengembangan tes formatif online untuk mengukur pemahaman konsep matematika pada 

siswa merupakan suatu langkah inovatif yang bertujuan untuk meningkatkan efektivitas 

pembelajaran. Hasil dari pengembangan ini memberikan kontribusi positif dalam 

memahami tingkat pemahaman siswa terhadap konsep matematika, sekaligus memberikan 

wawasan terhadap keefektifan penggunaan tes formatif secara daring [161]–[170]. Dalam 

melaksanakan pengembangan tes formatif online, pertama-tama dilakukan analisis 

kebutuhan untuk memastikan bahwa tes yang dikembangkan dapat mencakup berbagai 

aspek pemahaman konsep matematika. Langkah ini melibatkan identifikasi kurikulum dan 

standar kompetensi yang berlaku, serta pemahaman mendalam terhadap karakteristik siswa 

yang menjadi target evaluasi [171]–[180]. Selain itu, metode pengukuran yang digunakan 

dalam tes formatif online juga perlu disesuaikan dengan kebutuhan pembelajaran, sehingga 

dapat memberikan informasi yang relevan dan dapat diaplikasikan dalam perbaikan proses 

belajar-mengajar. 

Pengembangan tersebut kemudian melibatkan tahap perancangan tes, yang mencakup 

pemilihan jenis soal, format penyajian, dan penggunaan media daring yang tepat. Dalam 
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hal ini, pemanfaatan teknologi seperti platform pembelajaran daring, pengukuran otomatis, 

dan umpan balik instan menjadi aspek penting untuk meningkatkan efisiensi evaluasi. 

Selanjutnya, tes formatif online ini diujicobakan pada sejumlah sampel siswa untuk 

memastikan validitas dan reliabilitasnya [181]–[190]. Hasil pengembangan tes formatif 

online ini menunjukkan bahwa penggunaannya dapat memberikan gambaran yang lebih 

akurat mengenai pemahaman konsep matematika siswa. Analisis statistik terhadap data 

hasil tes dapat memberikan informasi mendalam tentang tingkat pemahaman konsep 

tertentu, kesulitan yang dihadapi siswa, serta potensi area perbaikan [191]–[200]. Selain 

itu, penerapan tes formatif online ini juga memberikan dampak positif dalam 

meningkatkan keterlibatan siswa dalam pembelajaran, karena memberikan pengalaman 

pembelajaran yang lebih interaktif dan mendukung. 

SIMPULAN  

Pembahasan hasil tes formatif online ini menjadi landasan untuk pengambilan keputusan 

dalam merancang strategi pembelajaran lebih lanjut. Guru dapat menggunakan informasi 

ini untuk menyesuaikan metode pengajaran, menekankan konsep tertentu yang masih 

belum dipahami oleh sebagian siswa, atau memberikan bantuan tambahan kepada siswa 

yang membutuhkannya. Dengan demikian, pengembangan tes formatif online ini bukan 

hanya menjadi alat evaluasi semata, tetapi juga menjadi instrumen penting dalam 

meningkatkan kualitas pembelajaran matematika secara keseluruhan. 
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