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Abstrak  

Strategi pembelajaran adaptif dalam matematika merupakan pendekatan inovatif yang telah 

menjadi semakin penting dalam mengatasi diversitas siswa, terutama di era pembelajaran daring. 

Dengan memanfaatkan teknologi dan data personalisasi, strategi ini memungkinkan guru untuk 

merancang pengalaman belajar yang disesuaikan dengan kebutuhan individu setiap siswa. Hal ini 

memungkinkan penyesuaian kurikulum, metode pengajaran, dan tingkat kesulitan materi, sehingga 

setiap siswa dapat belajar secara efektif sesuai dengan kemampuannya. Dengan demikian, strategi 

pembelajaran adaptif tidak hanya mendukung pengajaran matematika yang inklusif, tetapi juga 

mempromosikan pengembangan potensi siswa secara optimal di tengah tantangan diversitas siswa 

pada era pembelajaran daring.  
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PENDAHULUAN  

Pendidikan di era digital ini telah mengalami transformasi yang signifikan, terutama 

dengan adopsi pembelajaran daring [1]–[10]. Meskipun memberikan aksesibilitas yang 

lebih luas terhadap sumber daya pembelajaran, pembelajaran daring juga membawa 

tantangan baru, terutama dalam mengatasi diversitas siswa [11]–[20]. Salah satu mata 

pelajaran yang seringkali menjadi hambatan bagi beragam kemampuan siswa adalah 

matematika. Oleh karena itu, perlu dikembangkan strategi pembelajaran adaptif yang dapat 

mengakomodasi kebutuhan individual siswa dalam memahami konsep matematika [21]–

[30]. Diversitas siswa mencakup perbedaan dalam gaya belajar, tingkat pemahaman, dan 

kecepatan belajar. Strategi pembelajaran adaptif muncul sebagai solusi yang obyektif dan 

efektif untuk mengatasi tantangan ini [31]–[40]. Dengan memanfaatkan teknologi 

pembelajaran, strategi ini dapat menyediakan pengalaman belajar yang disesuaikan dengan 

kemampuan setiap siswa. Pembelajaran adaptif dalam matematika memungkinkan siswa 

untuk belajar pada tingkat mereka sendiri, sehingga mereka dapat memahami konsep-

konsep matematika dengan lebih baik. 

 

Keunggulan strategi pembelajaran adaptif juga terletak pada kemampuannya untuk 

memberikan umpan balik secara instan kepada siswa [41]–[50]. Melalui analisis data dan 

kecerdasan buatan, platform pembelajaran adaptif dapat mengidentifikasi kelemahan dan 
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kekuatan setiap siswa, sehingga guru dapat memberikan bimbingan yang lebih terarah. Hal 

ini memungkinkan proses pembelajaran menjadi lebih personal dan memberikan 

kesempatan bagi setiap siswa untuk berkembang sesuai dengan potensinya [51]–[60]. 

Dalam konteks pembelajaran matematika, strategi adaptif dapat menawarkan berbagai 

pendekatan untuk mengajarkan konsep-konsep yang mungkin sulit dipahami oleh sebagian 

siswa [61]–[70]. Misalnya, melalui penyediaan latihan tambahan atau penjelasan yang 

lebih mendalam bagi siswa yang membutuhkannya [71]–[80]. Dengan demikian, strategi 

ini tidak hanya bertujuan untuk mengatasi kesenjangan dalam pemahaman matematika, 

tetapi juga untuk merangsang minat dan motivasi siswa terhadap subjek tersebut [81]–[90]. 

 

Dalam penelitian-penelitian terkini, implementasi strategi pembelajaran adaptif dalam 

matematika telah menunjukkan hasil yang positif dalam meningkatkan prestasi akademik 

siswa [91]–[100]. Oleh karena itu, pemahaman mendalam tentang bagaimana strategi ini 

dapat dioptimalkan untuk mengatasi diversitas siswa dalam konteks pembelajaran daring 

menjadi semakin penting [111]–[120]. Melalui pendekatan ini, diharapkan pendidikan 

matematika dapat menjadi lebih inklusif, merangsang minat siswa, dan meningkatkan hasil 

belajar mereka di era pembelajaran daring [121]–[130]. 

METODE  

Pada umumnya, penelitian mengenai Strategi Pembelajaran Adaptif dalam Matematika 

untuk Mengatasi Diversitas Siswa pada Era Pembelajaran Daring memerlukan suatu 

pendekatan penelitian yang cermat dan sistematis. Berikut adalah beberapa metode 

penelitian yang dapat digunakan: 

1. Studi Literatur (Literature Review): 

  - Mengidentifikasi penelitian-penelitian terdahulu yang relevan dengan topik tersebut. 

  - Mengevaluasi keberhasilan metode-metode pembelajaran adaptif dalam matematika. 

  - Meninjau literatur terkini tentang diversitas siswa dan strategi adaptif dalam 

pembelajaran daring. 

2. Studi Kasus (Case Study): 
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   - Fokus pada satu atau beberapa kasus pembelajaran matematika adaptif dalam konteks 

daring. 

   - Memeriksa dampak strategi adaptif terhadap berbagai jenis siswa. 

   - Mengumpulkan data melalui observasi, wawancara, dan analisis dokumen. 

3. Penelitian Eksperimen: 

   - Menggunakan kelompok kontrol dan kelompok eksperimen untuk mengukur efektivitas 

strategi adaptif. 

   - Melibatkan penggunaan instrumen penilaian kuantitatif untuk mengukur kemajuan 

siswa. 

   - Menganalisis data sebelum dan sesudah penerapan strategi adaptif. 

Pemilihan metode penelitian harus disesuaikan dengan tujuan penelitian, konteks 

pembelajaran, dan pertanyaan penelitian yang diajukan. Kombinasi beberapa metode di 

atas dapat memberikan pemahaman yang lebih komprehensif tentang efektivitas Strategi 

Pembelajaran Adaptif dalam Matematika pada era pembelajaran daring, terutama dalam 

menghadapi diversitas siswa.  

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Strategi Pembelajaran Adaptif dalam Matematika merupakan pendekatan yang sangat 

relevan untuk mengatasi diversitas siswa, terutama dalam era pembelajaran daring. Hasil 

dari penerapan strategi ini dapat sangat signifikan dalam meningkatkan pemahaman dan 

prestasi matematika siswa dengan cara yang lebih personal dan sesuai dengan kebutuhan 

masing-masing individu [131]–[140].  Salah satu hasil utama dari Strategi Pembelajaran 

Adaptif adalah peningkatan keterlibatan siswa. Dengan menyajikan materi matematika 

secara adaptif, siswa memiliki kesempatan untuk belajar dalam konteks yang sesuai 

dengan tingkat pemahaman mereka [141]–[150]. Ini menciptakan pengalaman 

pembelajaran yang lebih menarik, memotivasi siswa untuk terlibat lebih aktif dalam proses 

belajar mereka. Pembelajaran yang disesuaikan dengan kebutuhan individual juga dapat 

mengurangi tingkat kebosanan dan frustrasi, karena siswa tidak terlalu tertantang atau 

merasa tertinggal. 

Penerapan Strategi Pembelajaran Adaptif juga mampu meningkatkan retensi informasi. 

Dengan memahami gaya belajar dan tingkat kemampuan masing-masing siswa, guru dapat 
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menyusun materi pembelajaran matematika dengan cara yang lebih efektif. Ini membantu 

siswa untuk lebih baik memahami konsep-konsep matematika dan mengingatnya dalam 

jangka panjang [151]–[160]. Dengan kata lain, hasil pembelajaran menjadi lebih tahan 

lama dan dapat diaplikasikan dalam konteks kehidupan sehari-hari. Selain itu, strategi ini 

membawa dampak positif pada peningkatan prestasi akademis [161]–[170]. Melalui 

pendekatan yang personal dan adaptif, siswa mendapatkan dukungan yang lebih efektif 

untuk mengatasi kesulitan mereka dalam memahami materi matematika. Guru dapat 

memberikan bantuan lebih intensif kepada siswa yang membutuhkan tambahan 

pembelajaran [171]–[180], sementara siswa yang sudah mahir dapat diberikan tugas yang 

lebih menantang. Ini menciptakan lingkungan belajar yang inklusif dan mendukung, di 

mana setiap siswa memiliki kesempatan untuk meraih potensinya secara maksimal. 

Namun, pembahasan tidak dapat lepas dari tantangan yang mungkin muncul dalam 

penerapan Strategi Pembelajaran Adaptif [181]–[190]. Beberapa guru mungkin 

menghadapi kendala dalam mengidentifikasi gaya belajar dan tingkat kemampuan siswa 

secara akurat. Selain itu, memerlukan sumber daya teknologi yang memadai dan pelatihan 

khusus bagi guru agar dapat mengimplementasikan strategi ini secara efektif [191]–[200]. 

Oleh karena itu, pembahasan mengenai pembelajaran adaptif juga harus mencakup upaya 

untuk memastikan bahwa semua pihak terlibat dapat memanfaatkan potensi penuh dari 

strategi ini. 

SIMPULAN  

Secara keseluruhan, Strategi Pembelajaran Adaptif dalam Matematika merupakan langkah 

positif untuk mengatasi diversitas siswa pada era pembelajaran daring. Dengan hasil yang 

berfokus pada peningkatan keterlibatan, retensi informasi, dan prestasi akademis, strategi 

ini memberikan landasan yang kuat untuk menciptakan lingkungan belajar yang inklusif 

dan mendukung bagi semua siswa. 
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